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RESUMO

O artigo faz um estudo da relacdo entre a masdatie e o uso de bebidas
alcodlicas em musicas. Baseado no pressuposta@e gnasculinidade constitui-se
como um construto social carregado de peculiarglaties culturas nas quais esta
inserida, aborda a musica como uma expressao pulicue é pensado e vivenciado
cotidianamente. Partindo da analise de conteudéetdes de cinco estilos musicais
populares no Brasil, demonstra que neste de tipexdeessao popular o uso de alcool
encontra-se intimidade ligado a sociabilidade miaszu
Palavras-chave:masculinidade hegemdnica; sociabilidade; bebittasbcas; musica
popular;

RESUMEN

El articulo es un estudio de la relacién entmméesculinidad y el uso de bebidas
alcoholicas en canciones. Partiendo del supuesta@ude la masculinidad es una
construccion social cargada de peculiaridades sledluras en las que ella participa,
aborda la muasica como una expresion publica deul €5 pensado y vivenciado
cotidianamente. Partiendo del analisis de contedéltetras de cinco estilos de musica
popular en Brasil, presenta que en este tipo geesdn popular el uso de alcohol esta
estrechamente vinculado a la sociabilidad masculina
Palabras-clave: masculinidad hegemonica, la sociabilidad, el adtoha mdusica
popular;

1.INTRODUCAO

Sobre a separacdo bioldégica dos sexos foram ecad@struidas normas que
guiam os comportamentos, atitudes, formas de pedsase vestir, relacionamentos
tanto de homens como de mulheres em seu cotidiBssas normas, gerais em alguns
pontos e mais relacionadas ao contexto em outrpsidsobre as caracteristicas que
sao proéprias a cada género, ditando o que é pdonaiti proibido fazer.

Em geral as diferenciacdes e regras sao tidas comans e naturais, inclusive
muitas das argumentacgdes a respeito destas utiieasas diferencas anatdmicas como
justificativa para a diferenciacdo de papéis masoslle femininos. Para Jablonski
(1995), mesmo que essa diferenciacdo tenha sidortambe em algum momento, hoje
ela ja ndo faz sentido e, ainda assim, continuer &wcada culturalmente. Tendo em
vista que essas questbes influenciam o nosso medeidh tanto social quanto
individualmente e propiciam o status de dominacasaulina, fazem-se necessarias
reflexbes acerca de como se constroem e sao ré&sgs representacoes sobre género
que permeiam 0s comportamentos cotidianos. Nestgdge Welzer-Lang (2004, p.
123) aponta que “[...] no momento em que o feminispor um lado, e 0 movimento



gay, por outro, abalaram as bases naturalistasodandcdo masculina, um imenso
campo de pesquisas abre-se para todos e para.todEs’as analises criticas da
identidade masculina propriamente dita surgiransrt@diamente e se desenvolveram,
por um lado, a partir dos estudos dos homens aristas e por outro, dos
guestionamentos da heterossexualidade dominardeyurando uma compreensao da
homossexualidade (Welzer-Lang, 2004). Este autstada que, muitas vezes estes
estudos foram realizados tomando as categoriasifegsi e masculinas separadamente,
no entanto para ele é importante que essas sejaladas considerando as relacdes
sociais que as mantém.

Sem deixar de considerar que a masculinidade sfeeam interacdo com a
feminilidade, tomou-se como objeto de estudo a @rancategoria citada, de modo a
entender as relacdes que a constituem.

Connel (1997) e Kimmel (1997 e 1998), por exemmpontam que a
masculinidade se constitui como um conjunto deifsiglos construidos socialmente a
partir de um determinado referencial de culturamaudeterminada época, sendo
diferente para os diversos grupos. Porém, dentssedevarios contextos ha uma
definicdo que se apresenta como hegemoénica, pahwsmea cultura ocidental. Para
Kimmel esta se caracteriza como:

La definicion hegeménica de la virilidad es un hoenkn el
poder, un hombre con poder y un hombre de podealdgios la
masculinidad con ser fuerte, exitoso, capaz, cbidiay
ostentando control. Las propias definiciones ddidad que
hemos desarrollado en nuestra cultura perpetigoddr que
unos hombres tienen sobre otros y que los homiamsnt sobre
las mujeres.(1997, p.1)

Badinter (1993) cita slogans norte-americanos ggimem esse ideal de
masculinidade em quatro pontos: 1) o homem devieesgar de tudo que remete ao
feminismo; 2) Ihe é exigido superioridade em refagés outros; 3) homem deve ser
independente, confiante e nunca demonstrar suagbese, ainda, 4) [0 homem] deve
ser agressivo e audacioso.

Esse ideal masculino ndo corresponde, necessat@nmess comportamentos
cotidianos. Segundo Badinter (1993), essa imagenvirdalade constitui-se como
inacessivel, gerando, no homem, a percepcao dmpietude. No entanto, o “mito da
masculinidade” sobrevive “gracas a cumplicidadeuddes a quem oprime” (Badinter,
1993), proporcionando a superioridade masculinas&a, uma assimetria entre 0s
sexos. Ainda sobre esta questao

[...] mesmo que exista, entdo, como mostrou Kinsaya
defasagem entre as representacbes e praticas, Béntam
verdadeiro que na medida em que a percepgcdo éddoma
controlada pelas representacdes, a acdo sociadevaile certa
forma direcionada por essas representacdes. Aleémaik) e isso

! A definicdo hegemdnica da virilidade & um homenpaoder, um homem com poder e um homem de
poder. Igualamos a masculinidade como ser fortéosx capaz, confiante e ostentando controle. As
préprias definicdes de virilidade que temos deskidm em nossa cultura permanecem o poder que
alguns homens tem sobre as mulheres. (traducéa)noss



€ um ponto fundamental, a acdo social, mesmo dkfadas
prioridades estabelecidas pelas representacoes, sampre
compreendida nos termos que elas estabelecem. gualmuitas
vezes conflitantes e contraditorias, serdo utibgada vida
cotidiana para explicar, legitimar ou condenar mheteadas
acoes. (Fry, 1982, p.89)

Um dos exemplos encontrados onde a busca pordestemasculino influencia
consideravelmente é no que tange a saude de hamentheres. Sabo (2000) mostra
que, na tentativa de corresponder a este modeld@psnbhomens envolvem-se em
atividades perigosas e violentas, resistem aosmsag das doencas e ao autocuidado,
citando como principais motivos de morte mascuéiedesdes corporais, homicidio e
suicido, devido a uma menor prote¢édo no trabalao Bso constante da violéncia. Isto
leva também a um adoecimento maior das mulheresigdesta a elas o cuidado com a
casa e com a saude de todos na familia, levand@ssumir uma dupla jornada quando
inseridas no mercado de trabalho.

“A idéia de masculinidade hegemédnica, isto é, Eque homens brancos,
heterossexuais, de setores médios da populacadenderia a se configurar como o
conjunto de praticas dominantes [...] vem senddlpratizada” (Connell, 1985
Almeida, 1995 citado por Arilha, 1998). De acordo com Connel9@)%0 género esta
envolvido ou interatua com outras estruturas sec@mo por exemplo, raga, classe,
nacionalidade ou posicdo na ordem mundial, o qageta implicacbes para a analise
da masculinidade. Sendo assim, além de ser prest@mhecer mais de um tipo de
masculinidade temos de examinar as relacbes elase(@onnel, 199%acitado por
Arilha, 1998).

Nessa relacdo entre o ideal e as préaticas catisliamdo surgindo novas
categorias que vao explicar agcbes de homens qu&apio, podem ndo se enquadrar
ao esperado. Assim, além das relacdes homem-muolhéeal masculino vai também
regular as relacdes entre homens. Neste sentidos\gutores como Lago (1999), Fry
(1982), Connel (1997), Parker (1991) e Kimmel ()98Fontam que, geralmente, nas
praticas sexuais a atividade é tida como caratiterimasculina, enquanto a passividade
é atributo feminino. Assim, vao surgir novas formjag delimitam os comportamentos
nao ativos de homens como nao-masculinos, crianttasocategorias a fim de manter
o ideal masculino. Lago (1999), apresenta que cmmdelo dominante de sexualidade
no Brasil ha a distingdo de papéis ativo e passonm a masculinidade, com evidente
supremacia social, ligada a atividade e a femenla por sua vez, relacionada a
passividade. Fry (1982), por sua vez vai mostranac@stas categorias surgem em
Belém, PA, onde nas relagfes sexuais entre horaendividuo so6 vai ser considerado
homossexual ou “bicha” se ocupar o papel passiammé@a, como essa classificacao,
mesmo que mude de acordo com o lugar e a épocéemarrta coeréncia a partir do
ponto de vista da passividade-atividade.

2 COMISSAO DE CIDADANIA E REPRODUCAOSexualidade, salide e direitos reprodutivos do
homemSé&o Paulo, 1995. (Relatério de Pesquisa)

¥ ALMEIDA, M. Valle de. Senhores em si: uma intetfagiio antropolégica da masculinidade. Lisboa:
Fim do Século, 1995.

# CONNELL, R. W. Masculinities. Los Angeles: Univiégysof California Press, Los Angeles, 1995a.



Sobre esta situagcédo decorrente no Brasil, Parlg&1j1 nos explica que ela se
configura historicamente uma vez que a sociedadsiléira constitui-se sobre os
alicerces da autoridade e hierarquia patriar€al logica extrapolou o ambito da
organizacdo familiar e social de uma época aprasdatse como uma construgcado
ideoldgica que influencia as praticas dos cidad@ogemporaneos. Sendo assim, esta
estrutura hierarquica se mantém, ainda hoje, ndedpa e processos de socializacao,
onde “os homens se distinguem uns dos outros enosede autoridade e dominio, ao
passo que as mulheres se distinguem de acordouwBubmissao e sujei¢ao ao jugo”.
(Parker, 1991, p.104)

J& sobre a sexualidade feminina, o autor afirma gla € culturalmente
controlada, ao passo que a masculina deve seadacé encorajada dentro dos grupos
masculinos.A masculinidade deve ser, portanto ddéam eternamente vigiada, pois
guem nasce homem deve comportar-se como tal, niemggstos, habitos e atitudes,
independente da situacdo (DaMatta, 1997). Alénodssgundo Sabino (2000, p. 85),
os homens depreendem grande preocupacdo com aa“blesaceitacdo entre seus
pares”, como uma forma de adquirir poder entre pawmes e como também entre as
mulheres. Sobre isso, Kimmel (1997) vai dizer queomem tera de dar provas da sua
masculinidade até o fim de sua vida, ja que estendpre sob a vigilancia de outros
homens. Assim acontece, por exemplo, com os homense encontram na mesa dos
bares de Porto Alegre para assistir aos jogos, e sgucaracteriza como atividade
tipicamente masculina, como mostra Gastaldo (2006).

1.2. OBJETIVOS

Com base nos dados obtidos pelo SUPERpElas estatisticas do CREAD/
Centro de Acolhimento SOS Dro§as pelo | levantamento nacional sobre os padrdes
de consumo de &lcool na populacdo brasileira, zaddi pela Secretaria Nacional
Antidrogas em 2007percebe-se que o nimero de homens dependentdsodd é
maior que a quantidade de mulheres.

Por sua vez, Matos (2001, p. 79 e 80) traz a caul&iomo uma das

Gnicas instancias publicas em que o homem se mefafdtr com sinceridade sobre seus
sentimentos com relacdo a mulher (...)". Ela falada das can¢bes como uma
“‘documentacdo muito rica”, “com grande potenciaiapa revelacdo de representacdes
que cotidianamente estado na boca de todos” e aatasgue ha uma troca entre o autor,
que capta e transmite estas representacdes e icopldple as reconhece ou rejeita,
construindo-as e reconstruindo-as continuamente.

A partir dos dados expostos acima e considerand@anasculinidade constitui-
se como um construto social carregado de pecudidesl das culturas nas quais esta
inserida, buscou-se analisar como musicas popytaasm caracterizar a construcao e
a sociabilidade de uma masculinidade ligada ao woasde alcool. Entendendo

® SUPERA - Sistema para Deteccdo do Uso abusivopendéncias de substancias psicoativas:
encaminhamento, intervencéo breve, reinsercaolsa@ompanhamento. p.17, Médulo 1

® Centro de Referencia Estadual em Alcool e Outnamy@s / Centro de Acolhimento SOS Drogas, com
base em dados de atendimentos realizados entre de2004 e margo de 2009.

" | levantamento nacional sobre os padrdes de candenalcool na populacéo brasileira disponivel em:
http://portal.saude.gov.br/portal/arquivos/pdf/teted_padroes_consumo_alcool.pdf. Acesso em
07/04/2009




sociabilidade como “[...] um fendmeno social, unoanfa de interacdo na qual os
participantes automatizam suas atuacdes no seatgi@witar qualquer demonstracao de
interesse objetivo nos assuntos tratados [...]JIn(S&F citado por Gastaldo, 2006,

p.219)

2. METODOLOGIA

Foi selecionada uma amostra aleatéria contenddildsesnusicais, que sao:
sertanejo/forré, samba/pagode, funk, axé/arrox@perpck e 10 musicas por cada estilo.
Selecionaram-se os intérpretes de acordo com ceconénto dos pesquisadores e as
musicas através de uma suposi¢do de que elas gmujautares e que fizessem aluséo
ao consumo de bebida alcodlica.

ApoOs a selecdo adotou-se uma metodologia denomiaadlise de conteudo
(Bardin, 1977) para investigar qual a relacdo eatieso de alcool e a sociabilidade
masculina com as mausicas populares brasileirameifeémente foi feita uma leitura
flutuante destas musicas a fim de conhecer see@dot A partir de leituras posteriores
foram criadas as seguintes categoriasque se belig“com quem se behe onde se
bebé&, “motivo pelo qual se bebeAs musicas foram entédo, analisadas e quantidisad
segundo tais categorias, 0 que originou as tabel&sentadas nos resultados.

3. RESULTADOS

De todas as 50 letras de musica analisadas entm#1@0 respostas explicitas e
implicitas a um determinado tipo de bebida alcadliss respostas explicitas somam
um total de 47 (78%).

Ao comparar os estilos musicais com a bebida colsumercebemos que a

cerveja é a bebida mais mencionada (45%) seguidaateca (28%). Pode-se destacar
que a cerveja aparece em numero elevado em todestitiss musicais, enquanto a
cachaca tem destaque maior no estilo Axé/Arroxéddiapareceram Whisky/Whisky
com energéticos (13%); outros, que compreender, ligguila, conhaque, capeta e
vodka (8%) e vinhos (6%) conforme podemos confexifabela 1.

TABELA 1 - Comparacéo entreo que se bebe entre os estilos musicais

Estilos Pop Sertanejo/ Axé/ Samba/ Funk Total %
O qué se bebe | Rock | Forrd Arroxé | Pagode

Cerveja 5 4 6 3 3 21 45
Cachaca 1 3 5 3 1 13 28
Whisky/Whisky

com 2 0 1 0 3 6 13
energeticos

Vinhos 1 0 1 0 1 3 6
Outros (licor,

tequila, 1 0 2 0 1 4 8
conhaque,

capeta, vodka)

Total 10 7 15 6 9 47 100

® SIMMEL, G. Sociabilidade: um estudo de sociologimgpou formal. In: SIMMEL, G. Sociologia. S&0
Paulo: Atica, 1983.



De todas as 50 letras de musica analisadas entm#a2 respostas explicitas e
implicitas a categoriacom quem se bebeSomente 23 (44%) respostas estao
direcionadas a outra pessoa/grupo e/ou ao préprisuenidor, o restante se constitui
em nao definido (56%). Sendo que a subcategamayos/Turma (rapaziada, galera)
representa 52%, seguido O@aitras pessoaf22%), deUma garota(17%) e deSozinho
(9%). Podemos conferir essas informacdes na tgoelae segue.

TABELA 2 - Comparacgéo decom quem se bebe entre os estilos musicais

Estilos Pop | Sertanejo/ Axé/ | Samba/ Funk Total %
Com quem? | Rock Forro Arroxé | Pagode
Amigos/Turma
(rapaziada, 2 2 3 3 2 12 52
galera)

Outras pessoas 3 0 0 2 0 5 22
Uma garota 2 0 0 0 2 4 17
Sozinho 0 1 0 0 1 2 9

Total 7 3 3 5 5 23 100

De todas as 50 letras de musica analisadas entm#il respostas explicitas e
implicitas a categoriandese bebeNo entanto, 36 (71%) respostas estdo direcionadas a
um lugar especifico, sendo que o restante ndo i@idtefpelas letras de mdusica.
Observa-se que o lugar preferido para beber rdtrateas musicas € o bar (58%),
conforme pode ser visto na tabela 3.

TABELA 3 — Comparacéo sobreonde se bebe entre os estilos musicais

Estilos | Po Sertanejo/| Axé/ Samba/
Onde? Rogk Forré J Arroxé | Pagode Funk Total %
Bar 6 5 2 5 3 21 58
Festa 2 1 2 0 3 8 22
Outros (casa,
terreiro,
pescaria, 1 1 1 3 1 7 20
cabaré, rua,
“4x4”
Total 9 7 5 8 7 36 100

De todas as 50 letras de musica analisadas entm#1@8 respostas explicitas e
implicitas a categorimotivo de beberSendo que, 65 (96%) respostas apontam para
motivos explicitos. O que mais aparece como mopgca beber é a subcategoria
diversao (42%), seguido dedobr de cotovelo” (21%), conquista amorosg12%),
esquecimento amorog®%), fuga/esquecimento do cotidiar{6%) e por ultimos as
categoriasExacerbar ou adquirir novos comportamento), Outros (ndo beber;
reconhecimento em um grupo; curar bebede(s&)).



O Funk destaca-se como o estilo onde mais aparasemotivagcdegsonquista
amorosa e diversdaqg enquanto que no Sertanejo/Forralor de cotovelo” é a
subcategoria mais citada como motivo.

TABELA 4 — Comparagéo domotivo de beber entre os estilos musicais

Estilos Pop Sertanejo/ Axé/ Samba/ 0
Motivo Rock | Forrd Arroxé | Pagode Funk | Total &
Diverséo 4 4 6 6 7 27 42
Conquista amorosa 3 1 0 0 4 8 12
“Dor de Cotovelo” | 3 6 1 2 2 14 21
Fuga/Esquecimentp2 2 0 0 0 4 6
do Cotidiano

Esquecimento 1 3 1 1 0 6 9
amoroso

Exacerbar ou 0 1 0 1 1 3

adquirir novos 5
comportamentos

Outros (n&o beber; 1 0 0 1 1 3
reconhecimento em 5
um grupo; curar

bebedeira)

Total 14 17 8 11 15 65 100
4. DISCUSSAO

Ao analisar a tabela 1 (Comparacdo erdrgue se bebentre os estilos
musicais) percebe-se quéMhiskyaparece como a bebida mais mencionada pelas letras
do estilo Funk (6,5%). Tal resultado é surpreerglenotna vez que, este estilo é
proveniente de camadas populares, enquanto a betada, por seu valor aquisitivo
elevado é tida como uma bebida para as elitesleRareente, aconquista amorosa
apareceu como um dos principais motivos para beleste género musical. A
comparacao destes resultados leva a pensar quesanco de uma bebida tida como
elitizada pode demonstrar poder, o que se tornamaprivilégio no momento da
conquista. Mesmo que de forma diferente, demongtvder parece ser um recurso
utilizado pelos homens no momento da conquista,oceenpode notar na pesquisa de
Sabino (2000), porém dentro do contexto das academi

No total, a bebida mais citada é a cerveja (45%j @ se correlaciona com o |
levantamento nacional sobre os padrbes de consenatcdol na populagéo brasileira,
realizado pela Secretaria Nacional Antidrogas efv2®nde a cerveja aparece como a
bebida preferida por 61% da populagéo entrevistAdacontrario da pesquisa, onde o
vinho aparece em segundo lugar, neste estudoigledoo citado (6%).

° | levantamento nacional sobre os padrdes de cansiendlcool na populagéo brasileira disponivel em:
http://portal.saude.gov.br/portal/arquivos/pdf/teted _padroes_consumo_alcool.pdf. Acesso em
07/04/2009




A andlise da Tabela 2 (Comparacdocten quem se bebentre os estilos musicais)
demonstra que a maioria das respostas (56%) nédaliestionada a outra pessoa/grupo
e/ou ao préprio consumidor, e isto sugere que aeatbeber € mais importante do que
qualquer companhia, assim como a Tabela 1 (Comj@aegtreo que se bebentre os
estilos musicais) possui um consideravel percer{22%) que nao se refere a bebida
alcodlica especifica, demonstrando que beber évakiszado do que o tipo de bebida.

Paralelamente, o uso da bebida alcodlica podemnselemento de sociabilidade,
tendo em vista que ha uma menor porcentagem deasigue mencionam o ato de
beber sozinho, de acordo com a Tabela 2 (Compats@am quem se belsntre os
estilos musicais). Assim é imprescindivel destacanportancia da companhia no ato
de beber, ndo importando qual seja essa. Desta foencebe-se o carater sociabilizador
da bebida.

Observa-se pela Tabela 3 (Comparacdo sohde se bebentre os estilos
musicais) que o nimero elevado da categoria “Ba8%{) como lugar que se bebe,
corrobora a hipotese de que ndo se bebe sozinfagjéal ambiente constitui-se como
local de sociabilizacdo. Um namero expressivo ttasg29%) nédo se refere a um lugar
especifico para beber, demonstrando novamente giie de beber € privilegiado em
detrimento de outros fatores, como o local ondeebe.

Na pesquisa de Matos (2001), é ressaltado que Eandisum meio em que é
permitido aos homens expressar 0s seus sentimemtoselacdo as mulheres, ja que no
contexto da masculinidade hegemoénica esse ndo é&amportamento recorrente
(Badinter, 1993). Ela analisa musicas que abrangeBpoca de 1890 a 1940. O
resultado encontrado foi que a principal justifiatutilizada pelos homens para o
consumo do &lcool é o sofrimento pela traicio eaiidfio das mulheres. E interessante
notar que nas musicas do género “Sertanejo/ForgiibaategoridDor de Cotovelo”
(9%) aparece como principal motivo que pode leviadosiduo ao consumo de bebidas
alcodlicas, assim percebe-se que este género rhaositserva esta mesma causa que
estava presente em musicas analisadas por Mat@g)(20

Notamos que a diversédo (42%) aparece como o pahaiptivo para levar o
homem a beber, isso pode indicar que a bebidada wseno um meio de sociabilidade
uma vez que o ato de beber é realizado principabrem lugares publicos, como bares
e festas e junto a outros individuos, como amigoslheres e outras pessoas.
Importante destacar que o moti@onquista amorosa’(6%) também aparece como
um dos principais dentro do género “Funk” isto podkcar que a conquista amorosa
possa estar ligada a diversdo, o qual ndo podeolsservado tanto no género
“Samba/Pagode” e no “Axé/Arroxé”.

5. CONSIDERACOES FINAIS

Ao analisar conjuntamente as tabelas apresentaosesultados, a luz do
referencial tedrico utilizado, concluimos que nassicas estudadas o consumo de
bebidas alcodlicas esta associado a sociabilidaazutina uma vez que este ato, na
maioria das vezes, é realizado em locais publicagd eompanhia de outros (Gastaldo,
2006). Outro ponto observado foi que sempre ha yus#ficativa para beber,
independente de qual seja, isso € muito bem rétrata musica “Nois Bebe” cujos
compositores sdo Marcos e Ronaldo.



“E de noite ou de dia/Na tristeza ou ndo alegriagfitg sempre
quer beber/A gente vive arrumando /Uma desculpa
esfarrapada/S6é pra poder beber/Se ta fazendo cam
refrescar a gente bebe/A gente sempre quer bebserdéata
fazendo frio pra esquentar a gente bebe/A gentereeuer
beber/Mas se ta fazendo frio pra esquentar a geelbe/A gente
sempre quer beber/E se nois ta largado/Néis behaéis. bebe/E
se nois ta dispeitado/NoGis bebe... nois bebe/Ses rai
apaixonado/Nois bebe... ndis bebe/O negdcio é beiebe...
bebe/Pra parar de sofrer/Nois bebe... nodis bebe/fdra amor
esquecer/Nodis bebe... nbis bebe/Se nodis qué saagrAdois
bebe... ndis bebe/O negdcio é bebe... bebe... {dhesica Nois
Bebe)

Um dos critérios utilizados para a selecdo daseagsbi que elas mostrassem o
comportamento masculino associado a ingestdo dmlalinteressante notar que a
maioria das letras das musicas selecionadas fooamastas por homens, ou seja, sao
homens que retratam o seu proprio contexto.

Finalmente, a referéncia a mulheres como motivadacaconsumo de bebidas
alcodlicas, presentes nas musicas selecionadamaejcategorias “dor de cotovelo” ou
“conquista amorosa”, sugere que estas musicastemfleelacionamentos amorosos
heterossexuais, corroborando assim, o modelo deutradade hegemonica (Connel,
1997 e Kimmel,1997).

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

| levantamento nacional sobre os padrdes de consienddcool na populacéo brasileira
disponivel em:

http://portal.saude.gov.br/portal/arquivos/pdf/teteo_padroes consumo_alcool.pdf.
Acesso em 07/04/2009

Arrilha, M. (1998). Homens: entre a “zoeira” e a&sponsabilidade”. Em M. Arilha,
S.G.U. Ridenti e B. Medroso (orgsHomens e masculinidadesutras palavras (PP.
51-77). Sao Paulo: ECOS/Ed.34.

Badinter, E. (1993). XYsobre a identidade masculin@.1.D. Estrada, trad.). Rio de
Janeiro: Nova Fronteira. Parte I, Cap. 01: O Hanmeutilado (pp. 131-164).

Connel, R. W. (1997) La organizacion social de &saulinidad. Em T. Valdes e J.
Olavarria (orgs.)Masculinidad/espoder y crisis (pp. 31-48). Santiago: ISIS-FLACSO
Edicones de las Mujeres n. 24

DaMatta, R. (1997) Tem pente ai? Reflexdes sobigeatidade masculina. Em D.
Caldas (org.)Homengpp. 31-49). Sao Paulo: SENAC.

Estatistica do CREAD (Centro de Referencia EstadmalAlcool e Outras Drogas) /
Centro de Acolhimento SOS Drogas, com base em daelatendimentos realizados
entre marco de 2004 e marco de 2009.



Franco, Maria Laura Puglisi Barbosa. Andlise deteado. Brasilia: Plano Editora,
2003. Cap. 2: Caracteristicas Definidoras (pp. 29-2

Fry, P. (1982)Para inglés ver Identidade e Politica na Cultura Brasileira. Ri®
Janeiro: Zahar. Cap. IV: Da Hierarquia a igualdade:constru¢do historica da
homossexualidade no Brasil (pp. 87-107)

Gastaldo, E. (2006). “Fala Cachaca!”: Futebol eaadmlidade masculina em bares. Em
V. M. Heberle, A. C. Ostermann e D. C. Figueire@ugs.).Linguagem e Género no
trabalho, na midia e em outros contexfpp. 217-230). Florianépolis: UFSC.

Jablonski, B. (1995)a dificil extingdo do bocalessa Em S. Nolasco (org.). A
desconstru¢do do masculino (pp. 156-165). Rio deida Rocco.

Kimmel, M. S. (1997) Homofobia, temor, vergienzasifencio em la identidad
masculina. Em T. Valdes e J. Olavarria (orgs.).ddklsidad/es: poder y crisis (pp. 49-
62). Santiago: ISIS-FLACSO. Ediciones de las Migere24.

Kimmel, M. S. (1998) A producdo simultdnea de mbsmcades hegemonicas e
subalternas. (O. F. Leal, tradjorizontes antropoldgicos, (d), 103-117

Lago, R. F. (1999) Bissexualidade masculina: unetidade negociada? Em M. L.
Heilborn (org.). Sexualidade: o olhar das ciénsiasais (pp. 157-174). Rio de Janeiro:
Jorge Zahar Editor.

Matos, M. I. S. de (2001) Alcoolismo: Paixao e ktgtdo. Em Matos, M. I. S. de Meu
lar € o botequim (pp 79 a 99). Sdo Paulo: CompaBtitora Nacional.

O uso de substancias psicoativas no Brasil: Epiolegia, Legislacdo, Politicas
Plblicas e Fatores Culturais: modulo 1 coordenalionodulo Tarcisio Matos de
Andrade. — Brasilia: Secretaria Nacional de Palétisobre Drogas, 2008.

Parker, R. G. (1991) Corpos, prazeres e paixdesT (M. Cavallari, trad.). Sdo Paulo:
Best Seller. Cap. 03 Homens e mulheres (pp. 55-107)

Sabino, C. (2000) Musculacéo: expansao e manutedgaamasculinidade. Em M.
Goldenberg (org.)Os novos desejoslas academias de musculacdo as agéncias de
encontro (pp. 61-103). Rio de Janeiro: Record.

Sabo, D. (2000) Comprender la Salud de los hombtas/ard Center for Population
and Development Stuies; Organizacion Panamericamalad Salud. Publicacion
Ocasional n°4.

SUPERA - Sistema para Deteccdo do Uso abusivo endépcias de substancias
psicoativas: encaminhamento, intervencéo breveseetao social e acompanhamento.
p.17, Modulo 1

Welzer-Lang, D. (2004) Os homens e o masculino npenspectiva de relacdes sociais
de sexo. Em M. R. Schpun (org.). Masculinidades {6@-128). Sao Paulo: Boitempo;
Santa Cruz do Sul: Edunisc.



